CAIET DE SARCINI
LIGA NATIONALA, CUPA ROMANIEI S| SUPERCUPA ROMANIEI
2025-2026

Cluburile vor desemna un reprezentant pentru implementarea cerintelor marketing si
media din regulament pana la data stabilta pentru completarea Sistemului Electronic de
Inregistrare de catre echipele participante in Ligile Nationale, Cupa Romanei si Supercupa
Romaéanei — masculin si feminin.

Caietul de sarcini se aplica si in cazul in care formatul competitional este de tip turneu (Final
4, etc).

1. PARTENERII TV, CERINTE MEDIA - MARKETING $I ARENA DE JOC,
ALTE OBLIGATII

1.1. Cluburile vor face toate demersurile astfel incat sa asigure toate condiiile de fapt si de
drept necesare partenerului/partenerilor TV sau livestream pentru desfasurarea in conditii
optime a activitatilor acesteia privind productia, difuzarea, Tnregistrarea si transmiterea in

direct a meciurilor de handbal si in special:

e Accesul personalului tehnic si al echipamentului pentru transmisie - Pentru buna
desfasurare a transmisiunii televizate sau online (livestream) a meciului de
handbal, se va asigura accesul gratuit in incinta arenei in care se desfasoara
partida pentru personalul tehnic si de specialitate desemnat de
partenerul/partenerii de televiziune sau de livestreaming, precum si pentru
echipamentul tehnic necesar realizarii productiei media.

Accesul va fi permis cu cel putin 4 ore Tnhainte de ora oficiala de incepere a meciului,
dintre care:

* minimum 2 ore pentru desfasurarea operatiunilor tehnice pe suprafata de joc,
daca este necesar;

+ 2 ore pentru instalare, testare si calibrare in zonele adiacente (regie, camere,
cablare etc.).
De asemenea, se va permite accesul tehnicienilor si mentinerea echipamentelor in
locatie timp de 2 ore dupa incheierea meciului, pentru demontare si evacuarea

materialelor tehnice.



permisiunea de a amplasa echipamentul tehnic in conformitate cu cerintele unei
desfasurari optime a activitati  echipelor tehnice si de specialitate ale
partenerului/partenerilor TV sau livestream.

cabina pentru comentatori/loc special amenajat central pentru comentatori intr-un loc
ferit de zgomot puternic, locuri special amenajate cu platforme pentru amplasarea
camerelor de luat vederi. Locul de amplasare al camerelor de filmat va fi stabilit de
catre Partenerul/Partenerii TV sau livestream si comunicat Tn timp util Thainte de a
inceperea sezonului competitional.

asigurarea unor surse optime de conectare a echipamentelor la sistemul de energie
electricd. in cazul in care Partenerul/Partenerii TV sau livestream notificd clubul c&
sistemul de energie electrica nu este adecvat, clubul gazda trebuie sa puna la dispozitie
un generator de curent adecvat.

garantarea sigurantei echipelor tehnice si de specialitate ale partenerului/partenerilor

TV sau livestream precum si a echipamentelor tehnice pe durata prezentei acestora.

e acces si spatiu de parcare adecvat pentru carul TV.

1.2. Partenerul/Partenerii TV si FRH sunt singurii indreptatiti s& produca si sa difuzeze
in direct sau inregistrat meciul de handbal si evenimentelor desfasurate cu cel putin 30 de
minute Tnainte sau desfasurate in primele 30 de minute dupa disputarea meciurilor de
handbal. Partenerul TV sau livestream este singurul care va avea acces in incinta
bazelor/salilor sportive unde se vor disputa meciul de handbal cu aparate si echipamente
pentru transmiterea meciurilor de handbal in intervalul de timp amintit. Exceptie vor face
echipamentele necesare transmiterii meciurilor pentru drepturile de betting de catre
partenerii FRH din acest domeniu. Cluburile au dreptul de a inregistra meciul propriu din
competitile organizate de FRH cu scopul de a le putea distribui catre cei care fac parte din
club (antrenori, jucatori etc.) sau catre comisile FRH. Cluburile se obliga sa nu
cedeze/instraineze aceste inregistrari decat structurilor sau persoanelor afiliate FRH, fara a

prejudicia partenerul TV.

1.3. In conformitate cu standardele impuse de Federatia Romana si cea Europeana de
Handbal (EHF), partenerul de transmisie, TV sau livestream, are dreptul de a filma si inregistra
audio momentele-cheie ale meciului, inclusiv timeout-urile tehnice solicitate de echipe, utilizand
o camera video si un microfon directional. Fiecare echipa participanta are obligatia de a permite
accesul partenerului de transmisie pentru realizarea acestor materiale, contribuind astfel la
imbunatatirea calitatii transmisiunii sila promovarea handbalului prin transparenta si spectacol

sportiv.



In situatii exceptionale sau de forta majora, cand accesul echipelor de filmare pe suprafata de
joc nu este posibil (din motive de securitate, sanatate sau alte motive bine justificate), se va
aplica urmatoarea procedura:

« Zona de desfasurare a timeout-urilor va fi relocata in apropierea bancilor de
rezerve;

* Locatia exacta va fi stabilita de comun acord inainte de inceperea partidei intre
organizator, echipele participante si detinatorul drepturilor de transmisie, astfel incat
partenerul media sa poata capta in mod clar sunetul siimaginea din timpul momentelor
tactice.

Aceasta masura are scopul de a mentine standardele de productie impuse de FRH si EHF si
de a asigura o experientd media completa pentru publicul telespectator, fard a compromite

desfasurarea corecta si fluenta a meciului.

1.4. Interdictia de obstructionare a activitati de filmare realizata de partenerul
TVl/livestream - este strict interzisa orice forma de obstructionare, impiedicare sau limitare a
activitatii de filmare si inregistrare audio desfasurate de partenerul oficial de transmisie (TV
sau livestream), in special in ceea ce priveste momentele specificate la punctele 1.2.1si1.2.2
din prezentul regulament (ex: imagini si sunet din timpul timeout-urilor, accesul camerei in
anumite zone prestabilite, etc.).
Aceasta interdictie se aplica in mod expres:
+ Oficialilor echipelor (antrenori, delegati, membri ai staffului tehnic),
« Jucatorilor aflati pe teren sau pe banca de rezerve,
+ Oricarei alte persoane aflate in aria de desfasurare a competitiei, care se afla sub
responsabilitatea echipelor participante.
In cazul In care sunt inregistrate actiuni care impiedica desfasurarea in conditii normale a
filmarilor, cum ar fi acoperirea intentionata a microfonului, blocarea camerei, folosirea unui
comportament ostil fatd de echipa de productie media sau refuzul de colaborare, acestea vor
fi considerate abateri disciplinare.
Nerespectarea acestor prevederi atrage sanctiuni disciplinare, conform dispozitiilor prevazute
in Regulamentul Disciplinar al Federatiei Romane de Handbal, aflat in vigoare. Gravitatea
faptei va fi analizata de catre Comisia de Disciplina, care poate dispune sanctiuni individuale

sau colective, in functie de contextul si recurenta abaterii.

1.5. Violenta fizicd sau verbala fatd de partenerul TV sau reprezentantii partenerilor

si sponsorilor FRH sunt interzise.



Nerespectarea acestor prevederi atrage sanctiuni disciplinare, conform dispozitiilor prevazute
in Regulamentul Disciplinar al Federatiei Romane de Handbal, aflat in vigoare. Gravitatea
faptei va fi analizata de catre Comisia de Disciplina, care poate dispune sanctiuni individuale

sau colective, in functie de contextul si recurenta abaterii.

1.6. In cazul in care un meci nu este preluat pentru productie de catre partenerii

media ai FRH, clubul organizator este obligat sa realizeze productia meciului in

vederea transmisiunii in direct. Aceasta productie trebuie sa respecte standardele

tehnice si de calitate stabilite de FRH la momentul solicitarii. Transmisiunea poate fi
difuzata pe canalele proprii ale clubului, iar clubul are obligatia de a pune integral la
dispozitia FRH materialul produs, la standardele mentionate, indiferent de momentul
in care FRH solicita acest lucru. Difuzarea se va face pe canalul oficial de transmisii
indicat si comunicat catre FRH (Facebook, YouTube, TV sau alta platforma), conform
criteriilor de mai jos:

+  Minim 1 camer4, format full HD 1080p. in cazul transmisiunii pentru Facebook se

accepta si 720p daca nu este disponibil 1080p;

e Sa se asigure ca semnalul va fi constant si emisia continua;

+ Sa implementeze pachetul grafic oferit de FRH, cu obligativitatea ca elementele de
timp de joc si scor sa fie implementate;

+ Publicitatea (daca exista) va fi inserata inainte de meci, Tn pauza meciului sau la
finalul meciului;

« In cazul in care este necesara inserarea de publicitate pentru partenerii competitiei,
acest lucru se va face conform cerintelor FRH de la momentul depunerii solicitarii de
transmisie. Partenerii competitiei vor avea prioritate;

+ Overlay in timpul meciului — poate fi folosita doar sigla clubului in coltul din stanga
Sus;
« Incazul in care va fi oferit si comentariu, acesta trebuie s& respecte regulamentele
FRH;

« In cazul in care platformele pe care este transmis meciul permit comentarii in timp
real din partea utilizatorilor, un moderator din partea clubului va trebui s& modereze
comentariile, pentru a nu exista comentarii injurioase care fac referire la cluburile
participante in competitie, FRH, oficiali, jucatori sau partenerii si sponsorii competiiei
sau ai cluburilor;

* Meciul va fi trimis prin transfer catre comunicare@frh.ro cel tarziu in ziua

urmatoare disputarii jocului, pana la ora 11:00;
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« Solicitarea de transmisie va fi trimisa catre FRH cu cel putin 5 zile Tnainte de

disputarea jocului.

1.7. Obligatia de transmitere pe canalul oficial FRH - YouTube

in situatia Tn care un meci din cadrul Ligilor Nationale (Liga Florilor MOL, respectiv Liga
Zimbrilor), al Cupei Roméniei sau al Supercupei Romaniei din sezonul competitional 2025 —
2026 si urmatoarele, nu este preluat pentru difuzare de catre partenerul media oficial al
Federatiei Romane de Handbal (ProTV) sau de catre un alt partener media agreat de FRH,
obligatia realizarii transmisiunii live revine clubului organizator. Federatia Roména de
Handbal va indica acel meci cu minim 5 zile inainte de desfasurarea acestuia, printr-o adresa

trimisa clubului gazda.

Aceasta transmisiune se va realiza exclusiv pe canalul oficial de YouTube al Federatiei

Roméane de Handbal si optional pe cel al cluburilor implicate Tn jocul nominalizat, cu

respectarea urmatoarelor conditii:

* Clubul organizator este responsabil pentru productia tehnica a transmisiunii, care trebuie
sa asigure o calitate minima standard (rezolutie HD, sunet clar, stabilitate a imaginii);

+ Transmisiunea trebuie sa acopere integral desfasurarea meciului si sa includa, acolo
unde este posibil, elemente grafice precum scorul si cronometrul;

» Comentariul meciului nu este obligatoriu, dar este recomandat in masura in care clubul
dispune de resurse umane adecvate;

* Transmisiunea nu poate fi realizata pe alte platforme sau canale, personale sau ale
clubului, Tn afara canalului oficial YouTube al FRH;

» Linkul catre transmisiune trebuie transmis in prealabil catre Departamentul Media al

FRH, in vederea promovarii si integrarii in comunicarea oficiala;

Orice tentativa de monetizare a transmisiunii fara acordul expres al FRH este interzis3;
* Nerespectarea acestor conditii poate atrage sanctiuni conform regulamentelor FRH in
vigoare.
Conditii tehnice pentru transmisia pe Youtube:
a) Cerinte tehnice minime pentru transmisia YouTube
» Conexiune la internet stabila cu minim 5 Mbps upload, recomandat peste 10 Mbps;
* Echipamente minime:
» Camera video HD (iesire HDMI sau USB);
» Laptop performant (minim i5, 8GB RAM, SSD);
* Placa de captura (daca e HDMI — ex. Elgato Cam Link);



» Soft de streaming compatibil YouTube (OBS Studio, vMix, etc.);
* Microfon extern;
» Trepied + cabluri + alimentare electrica stabila.
+ Setari recomandate YouTube:
* Rezolutie: 1080p (pentru YouTube) / minim 720p (pentru Facebook);
* Framerate: 30 sau 60 fps;
» Codec video: H.264;
* Codec audio: AAC;
 Bitrate video: minim 3.000 kbps (ideal 4.500-6.000 kbps pentru 1080p).

b) Suport oferit de FRH
» Acces temporar la canalul oficial de YouTube FRH sau stream key individual,
» Pachet grafic oficial (logo, scor, cronometru);
* Tutoriale de utilizare OBS/vMix;
» Control editorial: titlu, descriere, programare transmisiune;

+ Suport tehnic initial (manual/consultant FRH).

c¢) Flux de lucru standardizat
e Clubul solicita acordul transmiterii meciului (cerere de acord transmisa cu minimum 5
zile Tnainte);
e FRH ofera acces la canalul YouTube sau cheia de stream;
o Clubul realizeaza transmisia conform standardelor de calitate si cu branding
oficial FRH;
 Inregistrarea meciului rAmane arhivata pe canalul FRH;

e Clubul transmite linkul si eventuale dificultati tehnice catre comunicare@frh.ro .

1.8. n cazul in care FRH va avea un partener livestream pentru transmisia automata a
meciurilor, toate meciurile echipei trebuie sa fie disputate intr-o sala echipata cu un astfel de
sistem. Cluburile trebuie sa asigure cele necesare pentru ca sistemul automat de
livestreaming si analiza video sa fie functional.

1.9. insituatia in care meciul are loc in sala secundaré a echipei si aceasta nu este echipata
cu sistemul amintit la Articolul 1.5, echipa va trebui sa realizeze transmisiunea livestream

conform specificatiilor primite de la FRH inaintea jocului, suportand costurile aferente.
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1.10. Daca exista erori in pornirea transmisiunii livestream inaintea jocului, meciul va putea
fi intarziat cu pana la 15 minute pentru ca erorile sa fie remediate. Daca nu va putea fi
pornitd transmisiunea livestream, clubul gazda are obligatia de a filma HD meciul si va

trebui sa il trimita prin transfer pe adresa de e-mail comunicare@frh.ro cel tarziu in ziua

urmatoare disputarii jocului, pana la ora 14:00.

1.11. Imediat dupa fiecare meci transmis, minim, antrenorul principal si un jucator
reprezentativ de la fiecare club implicat vor acorda interviuri in exclusivitate catre partenerul
TV al FRH. Acestea se vor realiza la panoul de interviuri a clubului gazda. in cazul in care
meciul este transmis livestream si exista solictarea FRH pentru a fi realizate interviuri la
finalul jocului, aceste interviuri vor firealizate n exclusivitate pentru canalul de transmisiuni

FRH, de catre reprezentantul de marketing al clubului gazda.

1.12. Tn cazul meciurilor transmise la TV, reprezentantul de media si marketing al echipei
gazda trebuie sa ofere comentatorului TV o copie a raportului de joc al meciului, cu 30 de
minute Tnainte de inceperea jocului. In cazul in care raportul de joc este necesar Si
pentru productia livestream, acesta va fi trimis conform indicatiilor primite de la reprezentantii
FRH.

1.13. Pentru toate meciurile, responsabilul din partea clubului pentru marketing si media
are obligativitatea sa trimita declaratii video din partea antrenorilor principali ai ambelor

echipe si de la cate un jucator reprezentativ al fiecarei echipe catre comunicare@frh.ro.

Acestea trebuie trimise in maximum 24 de ore de la ncheierea partidei. Impreund cu

interviurile va fi trimisa si transcrierea interviurilor.

1.14. Cu doua zile Tnainte de meci, responsabilul din partea clubului pentru marketing si

media are obligativitatea sa trimita catre comunicare@frh.ro declaratii video din partea
antrenorului principal si de la cate doi jucatori reprezentativi ai echipei, in care acestia vor
prefata meciul. Fiecare interviu trebuie sa aibd o duratd minima de 90 secunde
(durata raspunsurilor) si trebuie trimise pana la ora 16:00 a zilei respective. Tmpreuna cu
interviurile va fitrimisa si transcrierea interviurilor, dar si material video reprezentand ilustratie
de la antrenamentul echipei.

Nerespectarea acestor prevederi atrage sanctiuni disciplinare, conform dispozitiilor prevazute
in Regulamentul Disciplinar al Federatiei Roméane de Handbal, aflat in vigoare. Gravitatea
faptei va fi analizata de catre Comisia de Disciplina, care poate dispune sanctiuni individuale

sau colective, in functie de contextul si recurenta abaterii.
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1.15. Materialul video produs de cluburi trebuie sa aiba urmatoarele specificatii:
e Rezolutie minima full H (1920x1080px);
e Filmarea trebuie sa fie stabila (trepied sau aparat/camera/telefon cu stabilizator
de imagine);
e Sunetul trebuie sa fie clar;
o Incadrarea se face conform Anexei 6, iar in cadru trebuie sa apara

doar persoana intervievata.

1.16. Toate declaratiile/interviurile video care sunt realizate in legatura cu competitia vor
filuate infata panoului cu sponsori. Exceptie fac prezentarile de sponsori si evenimentele
speciale ale sponsorilor echipei, unde se pot folosi panouri co-branded sponsor-club.
Distanta maxima pe care persoana intervievata o poate avea fata de panou este de
40cm.

1.17. Cluburile au obligatia de a trimite comunicate de presa atat inainte de meci (cu cel
putin 24 ore Tnainte), cat si dupa meci (la cel mult 24 ore dupa). Tn comunicatele de presa
de dinaintea meciului se va preciza si daca meciul este transmis TV sau Livestream si se
vor indica detalii despre cum pot suporterii sa urmareasca partida (link sau canal TV). Toate

comunicatele vor fi trimise cu adresa comunicare@frh.ro in copie (cc).

1.18. Cluburile au obligatia de a mentiona Partenerul TV al Federatiei Roméane de
Handbal ca partener media oficial in toate materialele de promovare aferente meciurilor
transmise. Aceasta mentiune trebuie sa includa sigla oficiala a partenerului TV si sa fie
vizibila pe site-ul clubului, precum si in toate materialele de comunicare si promovare —
inclusiv afise, programe de meci, postere, pliante, bannere digitale sau tiparite, si alte
suporturi vizuale. Aplicarea acestei prevederi este obligatorie pentru toate meciurile

difuzate de partenerul media al FRH.

1.19. Cluburile au obligatia sa solicite aprobarea FRH in cazul in care doresc realizarea
unor clipuri de promovare a acestora si/sau sponsorilor acestora in cadrul competitiilor
FRH;

1.20. Tn cazul in care FRH va realiza clipuri pentru promovarea meciurilor sau fazelor de joc
si jucatorilor, atat Tnainte, cat si dupa meci/etapa/sezon, cluburile vor trebui sa le disemineze

pe canalele lor de comunicare, asa cum va fi indicat de catre FRH.
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1.21. Siglele sponsorilor si partenerilor cluburilor implicate in meciul transmise vor fi afisate
pe cartoanele TV de dinainte si dupa meci. Acestea trebuie trimise in format vectorial la
adresa comunicare@frh.ro cu 30 zile Tnainte de finceperea sezonului competitional.
Modificarile din timpul sezonului vor fiimplementate in timp de 20 de zile de la comunicarea
acestora. Pe cartoanele TV nu vor aparea sponsori sau parteneri ai cluburilor care sunt

competitori ai partenerului TV al FRH si care transmite meciul.

1.22. Drepturi referitoare la meciul transmise TV sau livestream:

a) Cluburile au dreptul de a folosi imagini Tnregistrate cu sigla din

transmisie pe ecranele digitale din orase sau in mediile digitale ale

cluburilor;

b) Cluburile au dreptul de a folosi in comunicare imagini captate din
transmisiunea TV sau livestream (fotografii/capturi printscreen);

¢) Cluburile participante in meciul transmise de Partenerul TV sau livestream,
au dreptul sa filmeze si sa transmitd pe internet, in direct sau nregistrat, pe
canalele proprii ale acestor cluburilor (site, social media), clipuri cu durata maxima
de 2 minute in timpul meciurilor, incalzirii echipelor sau de la prezentarea acestora.
Timpul total al acestor videoclipuri nu va depéasi 8 minute / meci;

d) Cluburile au dreptul de a inregistra meciul proprii din competitiile organizate de
FRH cu scopul de a le putea distribui catre cei care fac parte din club (antrenori,
jucatori, etc.) sau catre comisiile FRH. Cluburile se obliga sa nu cedeze/instraineze
aceste inregistrari decat structurilor sau persoanelor afiliate FRH, fara a prejudicia

partenerul/partenerii TV sau FRH.

1.23. Procedura de acreditare pentru fotografi si mass-media locald revine cluburilor.
Acreditarile video vor fi acordate exclusiv cu aprobarea prealabild a Federatiei Roméne de
Handbal (FRH), in baza unei solicitari transmise cu cel putin 7 zile calendaristice Tnhainte de
data desfasurarii meciului. Solicitarea trebuie sa contina detalii clare privind institutia sau
persoana care solicita acreditarea, scopul filmarii, destinatia materialului video si tipul de
echipamente utilizate. FRH isi rezerva dreptul de a aproba sau respinge cererea. Procedura

de acreditare pentru scouts-live data (date sportive) va firealizata doar de FRH.

1.24. Fotografii acreditati vor primi din partea echipei gazda veste inscriptionate cu "FOTO”
sau "PHOTO", de culoare distincta. Acestia vor avea acces atat in tribune cat si in zona din

partea scurta a terenului (Tn spatele portilor), trebuind sa respecte o distanta de 3 metri


mailto:comunicare@frh.ro
mailto:comunicare@frh.ro

pana la bara portii, fara a deranja fizic sau psihic portarul. Schimbarea pozitiei de fotografiere
de pe o parte pe cealalta a terenului de joc nu poate fi facuta in timpul meciului pe lungimea

terenului. Nu este permisa utilizarea blitzului.

1.25. Masa presei: clubul gazda trebuie sa organizeze in tribuna un sector pentru presa cu

minim 5 locuri, cu suport pentru scris/laptop si cu acces la curent (220V)/prize si internet.

1.26. Sala de conferinte: clubul gazda trebuie sa puna la dispozitie o sala de conferinte in
cadrul arenei de joc, dotata cu lumina corespunzatoare, masa de prezidiu cu minim 5 locuri,

loc suficient pentru filmat, panou de conferinte, acces la curent (220V)/prize si internet rapid.

1.27. Cluburile au obligatia de a produce un panou de interviuri, de tip spider, a carui
grafica va fi pusa la dispozitie de FRH cu minim 20 de zile de startul Ligilor Nationale (Liga
Florilor MOL, respectiv Liga Zimbrilor). Panoul de interviuri poate fi constituit si dintr-un
banner montat in zona intrarii/iesirii terenului de joc. Toate interviurile acordate in arena
de joc, inclusiv cele de la flash interview si de la conferinta de presa, trebuie sa aiba loc in

fata unui astfel de panou de interviuri.

1.28. Pentru panourile de interviuri cluburile trebuie sa foloseasca designul oferit de FRH.
Drepturile de afisare a sponsorilor pe aceste panouri apartin echipelor, mai putin 35% din
suprafata cu sponsori de pe aceste panouri, care va fi rezervatda FRH si partenerilor
competitiei. Dimensiunile minime ale panoului sunt 1.2m latime * 2m inaltime pentru
panourile folosite in zona flash interview si zona mixta. Tn cazul panourilor folosite la
conferintele de presa, acestea vor avea minim lungimea mesei de prezidiu * 2m naltime (dar
nu mai putin de 2.3m lungime). Dreptunghiurile rezervate siglelor sponsorilor au
dimensiunea minima de: 19x7cm 1in cazul logourilor secundare si 24x9cm in cazul

logourilor principale. Se vor folosi materiale mate in tiparirea panourilor de interviuri.

1.29. Drepturile de afisare a panourilor publicitare apartin echipei gazda, mai putin spatiul
reprezentat de 4 (patru) panouri (pozitii) rezervat FRH si bannerul pentru masa oficiala,

conform ANEXEI 1 si respectand cele de mai jos:
e Bannerele/panourile nu trebuie sa fie acoperite de spectatori sau de alte
materiale publicitare si trebuie sa poata fi vazute in intregime, intr-o pozitie cu

aceeasi intensitate de lumina ca terenul de joc.



e Nu vor fi afisate/expuse bannere/panouri pentru mai multe competiti FRH
simultan sau a altor competiti sau federatii in afara de FRH si competitiile
organizate de FRH.

e Bannerele/panourile nu vor fi blocate de personalul de paza, fotoreporteri sau
de alte persoane cu acces in zona terenului/suprafetei de joc. Acestea trebuie
sa fie vizibile permanent in timpul meciurilor.

e 1In cazul in care FRH va realiza bannere neutre cu sigla/sloganul competitiei
pentru a da competitiei un aspect unitar, cluburile vor trebui sa le afiseze
in  timpul meciurilor. Pentru stabilirea locurilor de amplasare este necesara
contactarea departamentului de marketing FRH.

e In cazul in care sala nu permite dispunerea bannerelor/panourilor precum fin
schema din ANEXA 1, este necesara contactarea departamentului de marketing
FRH pentru a realiza o schema adaptata salii respective.

e Pozitionarea bannerelor/panourilor FRH in sala trebuie aprobata de FRH cu cel
putin 20 de zile de startul Ligilor Nationale (Liga Florilor MOL, respectiv Liga

Zimbrilor), pe o schema personalizata pentru fiecare sala de joc.

1.30. Cluburile se obliga sa nu amplaseze panouri publicitare cu reclama la bauturi alcoolice
distilate Tn complexul sportiv unde au loc meciul de handbal, iar jucatorii s& nu poarte pe
echipamentul de joc din timpul partidei reclame la bauturi alcoolice distilate. Toate
reclamele afisate in complexul sportiv vor trebui sa respecte legislatia aplicabila in vigoare.
Cluburile sunt responsabile de respectarea acestor prevederi. Pentru orice incalcare a
acestora, sanctiunile pecuniare sau de orice altd natura urméand a fi suportate de catre
cluburi.

Nerespectarea acestor prevederi atrage sanctiuni disciplinare, conform dispozitiilor prevazute
in Regulamentul Disciplinar al Federatiei Roméane de Handbal, aflat in vigoare. Gravitatea
faptei va fi analizata de catre Comisia de Disciplina, care poate dispune sanctiuni individuale

sau colective, in functie de contextul si recurenta abaterii.

1.31. Pentru meciul din Liga Nationald se vor respecta reglementarile din ANEXA 2
referitoare la publicitatea de pe suprafata de joc (floorstickere/autocolante) si ANEXA 3
referitoare la inscriptionarea echipamentului de joc al jucatorilor, cu mentiunea ca maneca
dreapta si spatiul de pe fata sortului (15cm latime*10cm Tinaltime, amplasat pe piciorul
stang-jos, deasupra tivului, astfel incat sa nu poata fi acoperit de tricou) sunt rezervate
complet FRH, iar maneca stanga fiind rezervata EHF in cazul echipelor care participa in

Cupele Europene.



- Publicitatea pe echipamentul de joc nu trebuie sa afecteze lizibilitatea numelui si a
numarului jucatorului.
- Clubul are obligatia de a selecta un model de echipament de joc care sa permita
personalizarea in conformitate cu prevederile regulamentului si cu Ghidul de personalizare
a echipamentelor pus la dispozitie de Federatia Romana de Handbal.
Designul final al echipamentului trebuie transmis spre aprobare, inainte de personalizare, la
adresa de e-mail: comunicare@frh.ro.
Fontul utilizat pentru inscriptionarea numelui si a numarului fiecarui jucator va fi pus la
dispozitie de catre club, cu respectarea urmatoarelor cerinte:

* Fontul trebuie sa fie lizibil, clar si adecvat standardelor competitiei;

+ Se vor folosi obligatoriu diacritice pentru numele jucatorilor;

» Fontul aprobat va putea fi folosit exclusiv pentru personalizarea echipamentelor

sectiei de handbal din cadrul clubului;

- Siglele competitiei si ale partenerilor competitiei de pe echipamentul de joc trebuie
sa fie intacte in orice moment al competitiei. Nu este permisa folosirea echipamentelor
unde aceste sigle sunt deteriorate sau sterse.

- Sorturile jucatorilor de cdmp si pantalonii de portar nu vor fi personalizati cu numele
jucatorilor.

- Pe tot parcursul sezonului, un jucator poate folosi un singur numar pentru

personalizarea echipamentului. Acest numar nu poate fi schimbat pe parcursul competitiei

sau de la o competitie la cealalta.

1.32. Pentru meciul din cadrul competitilor FRH va fi respectat regulamentul
international IHF privind echipamentul de protectie si accesoriile.

1.33. Nu este acceptat ca prin tricoul de joc sa fie vizibile inscriptii ale altui tricou

purtat pe dedesubtul acestuia.

1.34. Cluburile se obliga ca pe toate documentele, inscrisurile, materialele si
echipamentele sa foloseasca siglele/logo-urile oficiale, asa cum vor fi comunicate de
catre FRH. Nu este permisa modificarea siglelor/logo-urilor sau folosirea unor parti din

sigle pentru a crea un design nou.



1.35. In cazul in care FRH stabileste Tmpreuna cu partenerii sai o procedura cu privire la
prezentarea echipelor de dinaintea meciurilor (steag, copii, etc.), acesta va fi comunicata
in timp util clubului organizator, cu obligatia respectarii procedurii. Toate materialele

necesare pentru desfasurarea acestei proceduri vor fi suportate de catre cluburi.

1.36. in situatia in care Federatia Roméana de Handbal stabileste o procedura oficiala de vot
pentru desemnarea ,Jucatorului meciului’, ,Jucatorului etapei”’, ,Jucatorului sezonului” sau a
,Echipei ideale” aferente meciului, etapei sau sezonului, reprezentantii cluburilor nu vor
putea promova, initia sau participa la alte initiative de vot similare (inclusiv pe canalele
proprii de comunicare), decat dupa minimum 24 de ore de la publicarea oficiala a

rezultatelor votului realizat de FRH sau partenerii acesteia.

1.37. Inaintea fiecarui meci aruncarea de incepere poate sa fie efectuatd de un invitat de

onoare.

1.38. Cluburile au obligatia de a comunica in mod constant si profesionist, prin intermediul a
cel putin unuia dintre urmatoarele canale oficiale: site web propriu, pagina oficiala de Facebook,

cont oficial de Instagram sau alte platforme social-media recunoscute.

Toate aceste canale de comunicare trebuie sa fie active si functionale la data inceperii
campionatului si sa fie actualizate in mod regulat cu continut propriu, cel putin o data pe

saptamana pe durata sezonului competitional.

in mod obligatoriu, cluburile trebuie sa publice si s& mentina la zi urmétoarele informatii:
» componenta completa a lotului de jucatori;
» structura staffului tehnic;

+ componenta conducerii administrative a echipei.

Aceasta comunicare activa si transparenta este esentiala pentru cresterea vizibilitatii
handbalului, pentru relatia cu suporterii si pentru parteneriatele media si comerciale ale

competitiilor oficiale.

1.39. Cluburile au obligatia de a mentine o pagind Wikipedia actualizata in limba romana
dedicata echipei de handbal, care sa contina informatii esentiale despre istoricul clubului,
palmares, componenta actuala a lotului, stafful tehnic si date relevante despre competitiile in

care activeaza.



De asemenea, cluburile trebuie sa se asigure ca jucatorii activi din lotul de seniori dispun de
pagini Wikipedia individuale, corect redactate si actualizate, care sa includa cel putin:

* numele complet;

+ data si locul nasterii;

* postul pe care evolueaza;

 cluburile pentru care a evoluat;

+ performante notabile.

Aceste informatii contribuie la vizibilitatea echipei si a jucatorilor, precum si la profesionalizarea

prezentei online a handbalului romanesc in mediul digital.

1.40. in dimineata din ziua meciului, clubul trebuie s faca cunoscut public linkul unde
poate fi urmarit meciul in format livescore si livestream/TV, dupa caz, pe canalele de

comunicare: Youtube FRH, site, Facebook si Instagram, etc..

1.41. Cluburile au obligatia sa aiba sigla in format vectorial si sa o trimita catre adresa
comunicare@frh.ro, cu minin 20 de zile inainte de inceperea Ligilor Nationale (Liga Florilor

MOL, respectiv Liga Zimbrilor), in variantele: culoare, monocrom, negativ/pozitiv (format
vectorial = .ai — Adobe lllustrator, .eps — Encapsulated PostScript, .cdr - CoreIDRAW, .pdf
— VectorPDF). Sigla clubului trebuie sa fie originald, cu drept de folosire pentru toate

elementele utilizate in designul acesteia.

1.42. Cluburile au obligatia de a asigura prezenta unui fotograf la fiecare meci disputat pe
teren propriu. Acesta va colabora direct cu responsabilul de marketing si media al clubului,
avand impreuna responsabilitatea de a transmite catre Federatia Romana de Handbal, in
termen de maximum o ora de la finalul meciului, un set de fotografii reprezentative, la
adresa comunicare@frh.ro, respectand urmatoarele cerinte:
. Rezolutia minimd a imaginilor trebuie sa fie de 3000x4000 pixeli sau
echivalentul a minimum 12 megapixeli;
+ Trebuie trimise cel putin 5 fotografii de joc, care sa surprinda jucatori in actiune;
+ Este obligatorie transmiterea fotografillor care evidentiazad materialele de
branding si media, inclusiv:
* bannerul de pe masa oficiala;
« panoul pentru interviuri;

* bannerul competitiei si al sponsorilor;
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* prezentarea echipelor;
« aruncarea de incepere;
+ Fotografiile nu trebuie sa contind watermark sau alte elemente grafice adaugate
ulterior;
* Pentru claritate in selectia si compunerea setului de fotografii, cluburile pot

consulta exemplele prezentate in ANEXA 4.

1.43. Tnainte de nceputul fiecarui sezon competitional cluburile vor trimite catre adresa
comunicare@frh.ro doua fotografii individuale cu jucatorii/jucatoarele si oficialii echipelor-in
echipament de joc si de prezentare (bust si semiprofil; fundalul va fi simplu, de culoare gri
sau gri deschis) si o fotografie de grup. Echipamentele folosite Tn aceste fotografii trebuie
sa fie personalizate conform regulamentului. in cazul transferurilor care sunt efectuate dupa
inceputul sezonului, fotografiile trebuie trimise in termen de 7 zile de la inregistrarea
transferului.
e Dimensiunea minima a imaginilor trebuie sa fie de 3000x4000 sau
asemanator (minim 12 megapixeli)
e Fotografiile trimise nu vor avea aplicat watermark
e Nu sunt acceptate fotografii in care culoarea fundalului a fost
schimbata digital sau Tn care fundalul este sifonat

e Exemple de fotografii pot fi gasite in ANEXA 4.

1.44. Federatia Roméana de Handbal (FRH), partenerii sai oficiali si cluburie participante in
competitile organizate sub egida FRH au dreptul de a utiiza, in scopuri de promovare si
comunicare (inclusiv, dar fara a se limita la: social media, site-uri oficiale, materiale promotionale,
spoturi video, afise, brosuri, campanii media), toate fotografile si materialele video mentionate in

prezentul document, fara limitari teritoriale sau de timp.

Cluburile participante sunt direct responsabile pentru obtinerea tuturor acordurilor si drepturilor de
imagine necesare, atat de la sportivi membri ai staffului, cat si de la orice alte persoane care apar

in respectivele materiale, in vederea respectarii prevederilor acestui articol.

Fiecare club participant se obliga sa exonereze de orice raspundere FRH si partenerii sai in cazul
aparitiei unor eventuale litigii sau pretentii legate de utiizarea materialelor furnizate, asumandu-si

intreaga responsabilitate juridica si financiara in astfel de situatii.
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1.45. La solicitarea expresa a Federatiei Romane de Handbal, jucatorii si oficialii cluburilor au
obligatia de a fi disponibili pentru participarea la activitati conexe competitiei, menite sa sprijine

promovarea handbalului si consolidarea relatiei cu suporterii, mass-media si partenerii FRH.

Aceste activitati pot include, fara a se limita la:
— interviuri pentru televiziune sau platforme online;
— reportaje si materiale editoriale;
— sesiuni de autografe cu fanii;
— interviuri live sau inregistrate prin internet;
— actiuni cu scop caritabil;
— participarea la trageri la sorti oficiale;
— implicarea in programul Ambasador FRH;
— participarea la prezentarea publica a noilor sponsori sau la semnarea oficiala a
parteneriatelor;

— activari de brand si evenimente organizate in colaborare cu partenerii comerciali ai
FRH.

Cluburile se obliga sa sprijine aceste initiative si sa faciliteze prezenta jucatorilor si a

reprezentantilor proprii, in functie de programarile transmise din timp de catre FRH.

1.46. La cererea FRH, cluburile vor trimite raportari de marketing si media catre

reprezentantii federatiei sau partenerilor competitiei, dupa caz.

1.47. Plasa din spatele portilor va fi de culoare neagra, cu o dimensiune de minim 20m
[atime si 7m inaltime.

1.48. Suprafata de joc trebuie sa fie uniform iluminata, iar instalatia de iluminare nu va
afecta vizibilitatea jucatorilor sau arbitrilor. Gradul de iluminare al salii trebuie sa fie de minim
1000 lucsi.
* Lumina va avea aceeasi temperatura de culoare pe toata suprafata de
joc
= Geamurile trebuie acoperite, astfel incat lumina soarelui sa nu ajunga
pe suprafata de joc
= Nivelul de iluminare aplicabil trebuie sa fie respectat pe tot parcursul

jocului



1.49. Arena de joc nu va avea scaune lipsa sau sparte.

1.50. La inceputul fiecarui meci, suprafata de joc trebuie sa fie curata.

1.51. Arena de joc trebuie prevazutd cu acces, facilitati si locuri marcate

corespunzator, in tribuna, pentru persoane cu dizabilitati.

e

1.52. incazul in care se achizitioneaza o tabeld de marcaj noua pentru sélile care gazduiesc
meciuri din competitiile de seniori organizate de Federatia Roméana de Handbal, se recomanda
ca aceasta sa fie un model modern, care sa permita afisarea numelui si numarului tuturor celor

16 jucatori inscrisi pe foaia oficiala de joc, pentru ambele echipe.

1.53. Premierea echipelor din Liga Florilor MOL va fi realizata pe teren propriu in cazul Tn
care mai sunt etape de disputat din sezonul competitional atunci cand se cunoaste
matematic oricare dintre ocupantele locurilor 1-3 sau in deplasare in cazul in care echipa
joacd in deplasare in ultima etapa a sezonului. Tn cazul premierilor, echipele sunt obligate s&

trimita spre aprobare catre FRH desfasuratorul evenimentului.

1.54. Premierea echipelor din Liga Zimbrilor va fi realizatd in momentul cunoasterii locului
ocupat de echipa la finalul sezonului competitional, in cazul in care sezonul se incheie cu
playoff - playout. in cazul in care sezonul se incheie dupd sezonul regular, va fi aplicata

procedura de la Art. 1.53.

1.55. Antrenorii si oficialii de pe banca echipei trebuie sa aiba la jocurile oficiale o tinuta
decenta, fiind imbracati dupa cum urmeaza: pantaloni lungi, cdmasa sau tricou polo cu sigla

structurii sportive si sacou/bluza de trening daca este necesar in timpul anotimpului rece.

1.56. Personalul de paza/securitate al clubului organizator are obligatia de a purta, la toate
meciurile oficiale disputate pe teren propriu, o tinuta unitara, clar identificabila, specifica
functiei pe care o indeplineste (ex. uniforméa de paza, vesta reflectorizanta cu mentiunea
~ECURITATE” sau alte insemne vizibile).

Aceasta masura are scopul de a facilita identificarea rapida a agentilor de securitate de catre
oficiali, spectatori si fortele de interventie, contribuind la mentinerea unui climat sigur si

organizat pe durata desfasurarii meciului.



1.57. Drepturile comerciale si de difuzare aferente competitiilor organizate de Federatia
Romana de Handbal (FRH)

n cadrul tuturor competitiilor organizate sau co-organizate de Federatia Roména de
Handbal, inclusiv cele desfasurate in parteneriat cu structuri sportive afiliate sau terti,
drepturile comerciale si de difuzare (televizare, publicitate, ticketing) revin exclusiv

Federatiei Romane de Handbal.

Aceste drepturi includ, fara a se limita la:

» Drepturile de transmisie audiovizuala: transmiterea meciurilor in direct sau
inregistrate, pe orice tip de suport (TV, online, radio, streaming, platforme digitale
etc.);

 Drepturile publicitare: exploatarea comerciala a spatiilor de publicitate disponibile
in locatia de desfasurare (panouri LED, mesh-uri, bannere, branding pe echipamente,
teren de joc, zona de interviuri etc.);

+ Drepturile privind comercializarea biletelor: stabilirea preturilor, politica de
vanzare, alegerea canalelor de distributie (fizic/online), precum si valorificarea tuturor

veniturilor rezultate din vanzarea de bilete pentru publicul spectator.

Toate veniturile rezultate din valorificarea acestor drepturi constituie venituri proprii ale FRH
si sunt directionate catre sustinerea activitatilor competitionale, de dezvoltare si promovare a
handbalului la nivel national.
Transferul conditionat al unor drepturi catre structurile sportive:
In mod exceptional, structurile sportive implicate in organizarea competitiei (cluburi, asociatii
judetene, autoritati locale etc.) pot solicita, in scris, cesionarea partiala sau temporara a
anumitor drepturi (de exemplu: un pachet publicitar sau o cota din bilete).
Aceasta solicitare trebuie sa fie:
* scrisa si motivata, cu justificarea clara a scopului pentru care este cerut dreptul
respectiv (ex: atragerea unui sponsor local, sustinerea financiara a organizarii etc.);
+ transmisa cu cel putin 30 de zile Tnainte de inceperea competitiei (sau in
termenul specific stabilit de regulamentul competitiei);
+ supusa aprobarii prealabile a FRH, in baza unei analize care va tine cont de
strategia de marketing a FRH, parteneriatele nationale existente si impactul asupra

imaginii handbalului romanesc.



Pentru orice solicitari in acest sens, va rugam sa contactati in prealabil Departamentul

Marketing si Comunicare al FRH.
2. FRH SI PARTENERII COMPETITIEI

2.1. Drepturile de media si marketing ale competitiilor, precum si valorificarea acestor
drepturicare includ si drepturile de transmisie, apatin FRH. n cazul parteneriatelor incheiate
de FRH nu se vor aplica exclusivitdtile pe domeniu/industrie negociate de cluburile

participante in competitie cu privire la sponsorii acestora.

2.2. Contractele dintre cluburile participante in competitie si companii de
publicitate/sponsori nu trebuie sa contina clauze care restrictioneaza drepturile de publicitate
ale FRH. FRH nu este responsabila sau raspunzatoare de orice dispute care pot aparea ca

urmare a contractelor dintre cluburi si sponsorii acestora.

2.3. FRH si partenerii sai principali au dreptul de a folosi in comunicare numele si
imaginea participantilor in competitile FRH, numai strict in legatura cu aceste competitii.
Cluburile sunt responsabile pentru a obtine acordurile de imagine necesare pentru a respecta
acest articol. La momentul inregistrarii, este responsabilitatea fiecarui club sa exonereze FRH
si partenerii sai in cazul litigillor nascute cu privire la drepturile de imagine ale jucatorilor si
oficialilor. FRH si partenerii sai nu sunt responsabili de litigile nascute intre cluburi si

jucatori/oficiali cu privire la acest aspect.

2.4. Toate materialele de comunicare ale cluburilor referitoare la competitiile organizate de
Federatia Roméana de Handbal (inclusiv afise, postari in social media, comunicate de presa,
bannere sau alte forme de promovare) trebuie sa mentioneze denumirea oficiala completa a
competitiei, conform denumirii comunicate de FRH, inclusiv numele sponsorului principal al

competitiei, acolo unde este cazul.

Aceasta obligatie se aplica atat inainte, cat si in timpul desfasurarii competitiilor organizate de
Federatia Romana de Handbal.

Nerespectarea acestor prevederi atrage sanctiuni disciplinare, conform dispozitiilor prevazute
in Regulamentul Disciplinar al Federatiei Romane de Handbal, aflat in vigoare. Gravitatea
faptei va fi analizata de catre Comisia de Disciplina, care poate dispune sanctiuni individuale

sau colective, in functie de contextul si recurenta abaterii.



2.5. Materialele de promovare realizate de cluburi in contextul participarii in competitiile
organizate de Federatia Roméana de Handbal trebuie sa includa, in mod obligatoriu, atat sigla

FRH, cét si sigla oficiala a competitiei respective, in forma furnizata de FRH.

Aceste elemente de identitate vizuala vor fi integrate in toate suporturile de comunicare si
promovare —print (afise, bannere, pliante, programe de mecietc. ) sidigital (postari social media,

bannere online, newslettere, videoclipuri promotionale etc.).

De asemenea, pe site-ul oficial al fiecarui club, sigla oficiala a competitiei trebuie afisata in zona
de header (antet), iar sigla FRH poate fi pozitionata fie in header, fie in sidebar. Ambele sigle
vor fi insotite de link activ catre site-ul oficial al Federatiei Roméne de Handbal (www.frh.ro).
Nerespectarea acestor prevederi atrage sanctiuni disciplinare, conform dispozitiilor prevazute
in Regulamentul Disciplinar al Federatiei Romane de Handbal, aflat in vigoare. Gravitatea
faptei va fi analizata de catre Comisia de Disciplind, care poate dispune sanctiuni individuale

sau colective, in functie de contextul si recurenta abaterii.

2.6. In cazul in care exista solicitdri din partea partenerilor media ai competitiei, echipa

gazda va furniza acreditari media pentru acestia.

2.7. In situatia in care sponsorul oficial al competitiei formuleaza o solicitare in acest sens,
clubul gazda are obligatia de a-i pune la dispozitie urmatoarele facilitati la meciurile disputate
pe teren propriu:
* 6 invitatii Tn zona VIP (sau, in lipsa unei zone VIP organizate, cele mai bune locuri
disponibile din sald);

» 16 bilete in zona centrala a tribunei, Tn apropierea zonei oficiale.

La solicitarea sponsorului, aceste locuri pot fi oferite sub forma de abonamente valabile pentru
intreg sezonul competitional. Distribuirea acestor locuri se va face in baza unei comunicari
prealabile intre sponsor, FRH si clubul organizator, cu cel putin 5 zile inaintea desfasurarii

meciului.

2.8. Clubul gazda are obligatia de a permite Federatiei Roméne de Handbal, precum si
sponsorilor oficiali ai competitiei, desfasurarea de activitati de marketing, promovare si

activare in cadrul meciurilor organizate pe teren propriu.



Aceste activitati pot include, fara a se limita la: amenajarea unor spatii dedicate n interiorul
sau n proximitatea salii de joc, distribuirea de materiale promotionale, activari cu publicul,
activitati media si de  branding, concursuri, sampling sau  prezenta

mascotelor/ambasadorilor de brand.

Clubul se va asigura ca faciliteaza accesul logistic si operational necesar acestor activitati,
in coordonare cu reprezentanti FRH si ai partenerilor implicati, respectand totodata

cerintele de securitate, protocol si regulamentul specific al locatiei.

2.9. In situatia in care sponsorii oficiali ai competitiei formuleaza o solicitare, clubul are
obligatia de a participa la evenimentele organizate de acestia, in calitate de partener in cadrul

competitiei.

La stabilirea datei si formatului evenimentului se va tine cont de programul competitional si
de calendarul de pregatire al echipei, astfel incat sa nu se afecteze desfasurarea activitatilor
sportive. Cu toate acestea, clubul, stafful tehnic si sportivii desemnati trebuie sa manifeste o

implicare activa si un comportament profesional, contribuind la succesul evenimentului.

Frecventa acestor evenimente va fi limitata la cel mult unul pe luna pentru fiecare club, iar

organizarea acestora se va realiza cu o planificare prealabila clara si in colaborare cu FRH.

2.10. in situatia retragerii unei echipe din competitie pe parcursul sezonului competitional,
clubul in cauza are obligatia de a returna integral sumele primite ca urmare a parteneriatelor
incheiate de Federatia Romana de Handbal pentru respectiva competitie. Totodata, clubul

respectiv va pierde dreptul de a incasa orice suma aferenta drepturilor de transmisie.

In cazul in care retragerea din competitie determina diminuarea valorii totale a contributiilor
financiare din partea partenerilor sau a partenerilor media ai FRH, clubul retras este obligat sa

acopere integral prejudiciul financiar rezultat.

Prevederile acestui articol se aplica inclusiv in situatiile in care echipa este retrogradata sau
exclusa din competitie in timpul sezonului, ca urmare a unei decizii definitive emise de comisiile

competente ale FRH.



2.11. Siglele /logo-urile oficiale (a competitiei si a FRH) pentru sistemul LED, mentionate

in prezentul regulament, vor fi furnizate de catre FRH sau partenerii sai.

ANEXA 1.
POZITIONAREA BANNERELOR / PANOURILOR FRH / AFISAREA
ANIMATIILOR LED FRH

1. Banner 1 — bannerul/panoul cu grafica competitiei, afisat pe latura opusa tribunei de

unde filmeaza/transmite TV, in centrul terenului. In'cazul in care masa oficiala se afla

Banner 2 — banner PRO TV (PRO ARENA), pozitia A sau B;
Banner 3 — pozitia A sau B (MOL in cazul Ligii Florilor MOL);

Banner masa oficiala.

o 0D

Se vor lua in calcul urmatoarele dimensiuni maxime ale sistemului de
panotaj:

e Pe lungimea terenului: 43m

e Pe latimea terenului: 22m

Inaltimea sistemului este de 1m.

in situatia in care Federatia Romand de Handbal va produce materiale vizuale
standardizate (bannere, panouri, mesh-uri etc.) cu sigla, sloganul sau elemente
vizuale ale competitiei, in scopul asigurarii unei identitati unitare si profesioniste a
competitiilor, cluburile au obligatia de a le afisa vizibil si in conditii optime in timpul

desfasurarii meciurilor oficiale.
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Pentru stabilirea pozitionarii exacte a acestor materiale in sala, cluburile trebuie sa ia
legatura in prealabil cu Departamentul de Marketing al FRH, in vederea validarii
amplasarii. In cazul in care sala de joc nu permite dispunerea materialelor conform
configuratiei standard recomandate de FRH, cluburile au obligatia de a notifica
Departamentul de Marketing, care va furniza o solutie adaptata particularitatilor salii
respective.

Pentru cluburile care utilizeaza sisteme LED dinamice pentru publicitate, aplicarea
brandingului competitiei se va face in conformitate cu urmatoarele conditii:

» Sigla si sloganul oficial al competitiei trebuie sa fie integrate in bucla de afisare
LED si sa ruleze de minimum 10 ori in fiecare repriza.

+ Grafica afisata trebuie sa respecte identitatea vizuald al competitiei si sa fie
transmisa pentru aprobare prealabila catre comunicare@frh.ro.

*  Cluburile trebuie sa asigure ca aceste elemente vizuale sunt clar vizibile in
transmisiunile TV sau livestream.

« Tn cazul unor solicitdri suplimentare din partea FRH sau a partenerilor s&i privind
afisarea mesajelor pe sistemul LED, cluburile trebuie sa le integreze in bucla de afisare
conform instructiunilor primite.

* Animatie sau banner competitie (Liga Zimbrilor, Liga Florilor MOL):
- Va fi afisat in centrul terenului, fie static (banner/panou 3x1m Tintre
segmentele de LED), fie pe LED (animatie pe segment de 3x1 metri), pe tot
parcursul meciului;

* Animatie 2: — PRO TV (PRO ARENA): 3 minute

* Animatie 3: 3 minute (MOL in cazul Ligii Florilor MOL)

* Banner masa oficiala




Alte informatii despre bannerele / clipurile/spoturile video LED rezervate FRH:

Toate bannerele mentionate mai sus vor avea dimensiunea de 3x1 metri.
Echipele care folosesc sistem de publicitate LED sunt rugate sa trimita specificatiile
tehnice necesare ale animatiilor pentru a primi animatii personalizate (rezolutie,

format video, codec etc.), pe adresa de email comunicare@frh.ro, cu minim 30 de

zile inainte de Tnceperea Ligilor Nationale (Liga Florilor MOL, respectiv Liga
Zimbrilor).
Timpii de expunere pentru animatiile LED sunt calculati dintr-un total de 60

minute disponibili.

ANEXA 2.
PUBLICITATE PE SUPRAFATA DE JOC

» Floorstickerele publicitare (autocolante) vor fi aplicate conform schemei de mai sus
in cazul echipelor care joaca in Cupele Europene si vor avea dimensiunea de
4.5x1.5m. In caz c4 linile trasate pe terenul de joc (de la alte jocuri sportive)
nu permit o amplasare ca in schema furnizata, aceste echipe, care doresc sa
amplaseze floorstickere, vor lua legatura cu departamentul de marketing FRH
pentru o schema personalizata.

= Floorstickerul rotund de la centrul terenului va avea diametrul de 4m.

* Floorstickerele trebuie confectionate dintr-un material cu proprietati
anti-alunecare, adecvat pentru practicarea handbalului.

» Daca floorstickerele pun indificultate jucatorii sau cauzeaza intreruperi ale meciului,
echipa gazda trebuie sa le indeparteze de pe suprafata de joc, la cererea
observatorului.

= Toate floorstickerele trebuie sa fie amplasate cu fata spre tribuna principala de unde

se filmeaza meciul.
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ANEXA 3.
INSCRIPTIONAREA ECHIPAMENTELOR DE JOC

Dimensiuni elemente spate

Corpul literel de 10cm,
excluzand diacriticele

RADAUTEAND

49

minim 5cm distanta intre nume si numar

Corpul cifrei de 20cm,
incluzand umbra,
outline-ul sau
orice tratoment

minim 5cm distant @ Intre numaér si olte elemente

Dimensiuni elemente fata

Corpul cifrel de 10cm,
Incluzénd umbra, outline-ul sau
orice olt tratoment
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Dimensiune: 15x10 cm

Nu se va personaliza cu numar de joc

e Culoarea folositd pentru inscriptionarea numelui si numarului pe tricou trebuie sa
aiba contrast.

¢ Nu este obligatoriu ca numele jucatorului sa fie amplasat deasupra numarului de joc,
acesta putand fi amplasat si sub numarul de joc.

e Maneca este rezervatd complet FRH sau EHF, dupa caz. Logo-ul competitiei va fi
folosit doar pe maneca.
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Fotografie bust semiprofil si central — echipament de joc
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Fotografie de actiune
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Aprobat in sedinta Consiliului de Administratie din data de .......... 2025, cu aplicabilitate

imediata.
Pentru comunicare:

comunicare@frh.ro

frh@frh.ro
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